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Losung

Diese Losung wurde erstellt von Julia Umschaden. Sie ist keine offizielle Losung
des Niedersichsischen Kultusministeriums.

Aufgabenteil | - Horverstehen

Aufgabe 1

Ausgehend vom aktuellen Anlass des Friihlingsanfangs beschiftigt sich das Interview mit Ulrike
Romer mit dem Thema der Frithjahrsmiidigkeit. Zunédchst werden einige Forschungsergebnisse
durchgefiihrter Studien zum Thema présentiert und die Symptome dieser Korperreaktion zusammen-
gefasst. Nach einer Erkldrung zu Entstehung und Ursachen der Frithjahrsmiidigkeit werden dem
Horer einige Ratschldge zu einem besseren Umgang mit der fiir den Korper belastenden Umstellung

aufgezeigt.

Aufgabe 2

Im Interview findet eine Unterteilung in ,.klassische® und schwerwiegendere Symptome statt: Zu den
klassischen Symptomen gehoren Miidigkeit, Schlappheit, Gereiztheit und Konzentrationsmangel, die

extremeren Reaktionen sind Schwindel, Kreislaufschwiche, Schlafstérungen und Migréne.

Aufgabe 3

Frauen, weil sie hdufiger einen niedrigeren Blutdruck haben.
Jugendliche, weil sie oft einen gestorten Tag-Nacht-Rhythmus haben.

Aufgabe 4
Jahreszeit Hormon Wirkung
Winter Melatonin Schlathormon, fordert Bntspanmung und Schlaf
Friihling Serotonin glitckshormon, verleiht Antrieh wunol Motlvation
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Aufgabe 5

Licht und Temperatur beeinflussen den menschlichen Korper: Der dunkle und kalte Winter lisst die
Bildung und Ausschiittung von Melatonin ansteigen, das wéarme- und lichtbringende Friithjahr sorgt

fiir eine Abnahme der Melatonin-Produktion und vermehrt die Serotoninwerte im Blut.

Aufgabe 6

e Aktivitdten drauflen an der frischen Luft (vor allem morgens)

e sich der Sonne aussetzen, auch ohne Sonnenbrille, damit das Auge von UV-Strahlen getroffen wird
* Bewegung

e Kalt-/'Warm-Wechsel, z.B. durch Dusche oder Sauna

e gesunde Erndhrung

e Verzicht auf lingeres Schlafen
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Aufgabenteil Il — Leseverstehen

BASISTEIL

Aufgabe 1

a.
Der Ubergang von den Wintermonaten zur Friihlingszeit ist von Aufbruchsstimmung geprigt und
belebt den Betrieb vieler Geschiftszweige: Modebranche, Gesundheitswesen, Fitnesscenter und
Wellnessmetier erfreuen sich in den Monaten von Mérz bis April gro3er Beliebtheit und steigender

Umsitze.

b.
Stellt man eine vergleichende Analyse der beiden vorliegenden Informationsquellen an, ergeben sich
zwar einige Unterschiede zwischen Text und Grafik, deutlich ersichtlich wird jedoch die Uberein-

stimmung darin, dass die Umsitze und Konsumerwartungen in der Friihjahrssaison stark ansteigen.

Eine klare Ubereinstimmung zwischen den Umfrageergebnissen und dem Text liegt in der Kategorie
,,Lust auf Sport und Bewegung im Freien®. Satte 81% der Befragten geben an, diesen Wunsch im
Frithjahr wieder stirker zu verspiiren. Dementsprechend bestitigt der Text, dass der April die Zeit
der Hochsaison bei den Fitnesscentern sei (Z. 21). Betreiber dieser Einrichtungen diirfen sich in

dieser Zeit also berechtigte Hoffnung auf einen Umsatzanstieg machen.

Die ansteigende Reiselust nimmt in der vorliegenden Grafik mit 61% den zweithdchsten Rang ein.
Der Text liefert hierzu keine konkreten Informationen (z.B. Umsatzdaten von Reisebiiros), erwihnt
jedoch, dass die Zeit um Ostern ,,immer hiufiger zu einem Kurztrip in den Stiden genutzt* (Z. 13/14)
wird. Auch die im Text genannten steigenden Verkaufszahlen fiir Sommerutensilien wie Badeanzii-
gen oder Shorts kann als Hinweis angesehen werden, dass sich einige Konsumenten auf eine Reise

Richtung Siiden vorbereiten.

Ein Unterschied zwischen Text und Umfrageergebnissen findet sich in der Kategorie ,,Lust auf Friih-
jahrsputz®. Laut Text bricht zu Friihlingsbeginn eine ,.kollektive Putz[...]Jwut“ (Z. 16) aus, die Teil-

nehmer der Umfrage bestitigen dies jedoch nur zu 37%.

Uberraschend fallen die Umfrageergebnisse beziiglich des Einkaufsverhaltens der befragten Perso-
nen aus: Schwache 36% bestitigen eine gesteigerte Lust auf Einkaufsaktionen. Text 1 fokussiert
jedoch genau auf diese Kategorie am stirksten und sieht besonders die Modebranche als erfolgver-
sprechend an, da ihre Abhingigkeit der Verkaufszahlen vom Wetter durch die steigenden Tempera-

turen im Friithjahr begiinstigt wird.
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Da jedoch die ansteigende Reiselust, die in der Grafik klar bestitigt wird, und die vorbereitenden
Einkdufe der Reisenden gerade hinsichtlich der Modebranche in starkem Zusammenhang stehen (die
Reisenden machen sich verstirkt auf die Suche nach luftigen Sommerkleidern, bequemen ,,Strand-
klamotten* oder leichte Sandalen, vgl. Z. 11/12), ist auch die hoffnungsfrohe Erwartung der Mode-

branchenbetreiber hinsichtlich steigender Verkaufszahlen durchaus berechtigt.

Die Beliebtheit von Dienstleistungsinstitutionen wie Friseur, Kosmetik- oder Schonheitssalons zur

Friihjahrszeit wird in der Grafik nicht erfasst — laut Text diirfen sich die Betreiber jedoch auch hier

steigender Umsatzzahlen erfreuen.

Aufgabe 2
Formulierung Sprachliches Mittel Bedeutung der Formulierung
Der Frithling wirel als handelndes Subjekt dargestellt wnd
durch das ,Flattern” als etwas Lelchtes, Unbeschwertes be-
»Friihling laBt (....) Pevsonifikation senrieber.

wieder flattern®

,,blaues Band”

Metapher; Alliteration

Das ,Flattern Lassen” welnt hier die verbreltung und ver-
stromung der Frithlingsoliefte durch den wWind.

Mit dem bildhaften Ausdruck des ,blauen Bandes” ist der
wolkenlose Himmel gemeint, der mit der Zeit des Frithjahrs
auch aus meteorologischer Sicht in verbindung stehnt.

ehen (1 PersonifiRation Die Veilehen als typische Frithlingsblumen sind im Begriff,
»Vel C en traumen balol aufzublithen, und werden durch die milden Temperatu-
schon
rewm dazu verlocket.
. ) Der Harfenton steht durch das Evielingen elner saonften Melo-
,leiser Harfenton®  Symbolik f 9 ft

die fir das allmdihliche Einsetzen der Frithlingszelt
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Aufgabe 3
,Frithling 148t (...) ,,Veilchen traumen  ,,ein leiser Harfen-

,,Er ist’s¢ ,,sein blaues Band‘

flattern...« schon*¢ ton*

Parallelformulierung

,Ein jeder triiumet
schon”

SFridhling Litsst (...)
sanft gletten”

seln Lelser Hupen-

“

Text 3:,,Du bist‘s*
ton

Lole Amsel st
abends tmmmer da“

Text 4: , Das blaue Jflatternd tn den Lebnen Konodens-
Band* Litften, wo?* stretfen”

Text 5: ,Lied vom ,Cilfttod Liabt (...) cein Wiirogband” ,Gifetod freut sich Jeln lelser Sensen-
Gifttod* flattern” ! sehon ton”

Aufgabe 4

Text Aussage

Nach dew langen Wintermonaten kann man endlich etnen Uoergang zum Fridiling mit

Text 2: , Erist’s* , , .
selnen ersten Anzelchen spiren.

Text 3: ,,Du bist‘s” | Der Swmart (st das Spitzenauto schlechthin wnd durch seine Attraktivitit einzigartig.

Der wolkenlose Himumel, wie thin Mirike L selnemt Gedicht darstellt, kann vom Autor nicht
wahrgenommen werden, ev empfindet Miriikes Darstelliung des Frithlings als tbertricbene
Beschinigung der Realitiit.

Text 4: ,,Das blaue
Band“

Text 5: ,,Lied vom Der bedngstigende Gifttod steht wnheilvoll bevor und ist i Begriff, Tod wnd verderben zu
Gifttod* bringen.
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Aufgabenteil Ill — Schreiben

WAHLTEIL A

a.
,.Frithling ist die schonste Zeit* — so lautet ein Gedicht von Anette von Droste-Hiilshoff. Die Zeit
zwischen Mirz und Mai ist eine Zeit des Aufstrebens, die Zeit des Ubergangs zwischen der kalten
und der warmen Jahreszeit. Die Stimmung der Menschen verédndert sich hin zum Positiven, viele
iiberwinden ihre schlechte Herbst- und Winterstimmung und nehmen ein positiveres und optimisti-
scheres Denken an. An diesen Trend von Verdnderung und Aufbruch schlieen sich auch zahlreiche
Dichter an, die ihre von positiver Grundstimmung gefédrbten Verse an ihre Leser weitergeben moch-

ten.

b.

Doch Kritiker hinterfragen die Berechtigung der verdnderten Gefiihlslage und bringen den verhei-
Bungsvollen Zukunftsaussichten eine gewisse Skepsis entgegen: So verhilt es sich auch beim Ge-
dicht ,,Das blaue Band* von Rainer Brambach. In seinen Versen zieht er das grundlegend Optimisti-
sche und beinahe Euphorische von Morikes Gedicht ins Kritisch-Nachdenkliche, beinahe ein wenig
ins Pessimistische.

Zum Entstehungszeitpunkt seines Gedichts ,,Das blaue Band* sieht sich Brambach mit den Neuerun-
gen der ,,modernen Zeit* konfrontiert, die offizielle Einfiihrung des Personal Computers auf den
Markt fand beispielsweise nur 3 Jahre zuvor statt. Besonderen Bezug nimmt Brambach in seinem
Gedicht auf den Flugverkehr, indem er Morikes ,,blaues Band®, den wolkenlosen Himmel, eher als
von Kondensstreifen durchzogen beschreibt. Im Gegensatz zu Morike, der sein Gedicht im Alter von
gerade 25 Jahren niederschrieb und dessen jugendlicher Idealismus sich darin deutlich widerspiegelt,
ist Brambach, der sein Anschlussgedicht mit 66 Jahren und kurz vor seinem Tode (1983) verfasst,

von einer gewissen Reife und Abgeklirtheit geprigt.

c.
Zwischen Manfred Hausins ,,Lied vom Gifttod*“ und Mérikes Klassiker bestehen vielfache Gegens-
atze, aber auch mehrere Parallelen, die im Folgenden dargestellt werden sollen.

Das auf beiden Seiten stattfindende Identifizieren des Vermuteten und Erahnten wird durch Morikes
und Hausins Verse ,,ja, du bist’s* deutlich: Bei Morike bezieht sich dies auf das Friihlingserwachen,
wihrend Hausin damit den Gifttod meint. Des Weiteren bedienen sich beide Dichter des Elements
der sinnlichen Duftwahrnehmung: Morikes ,,stile Diifte” werden bei Hausin durch ,,schwere und
unheilbringende Geriiche ersetzt. Einen klaren Kontrast stellen die Ausdriicke ,,Harfenton* und
,.Sensenton® dar: Wiahrend der leise Harfenton etwas Gliickverheilendes in Aussicht stellt, steht der

verderbenbringende Sensenton in Verbindung mit Ungliick und Tod. Ebenso verhilt es sich mit den
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Ausdriicken ,,blaues Band®, das den wolkenlosen Himmel beschreibt, und ,,Wiirgeband*, dem etwas

Bedringendes und Angsterregendes anhaftet.

d.

Die ersten Krokusse blithen, der letzte Schnee schmilzt: Zu unserem heutigen Projekt des Schiilerzei-
tungsprojekts zum Thema ,,Friihlingserwachen 2013 wiirde ich das Gedicht Morikes zum Abdruck
empfehlen: Zunéchst, weil es unbestritten als Klassiker der Gedichtschreibung gelten kann und ein
beispielgebendes Original ist — wer es noch nicht kennt, kann dadurch eine Bildungsliicke schlie3en.
Zudem ist Morikes ,,Er ist’s* von einer positiven und optimistischen Grundstimmung gepragt, die
passend zur Jahreszeit das Empfinden vieler Schiilerinnen und Schiiler widerspiegelt. Als dritter und
elementarster Aspekt wire anzufiihren, dass Morikes Urtext von allen zur Auswahl stehenden Ge-
dichten die Jugendlichen am ehesten anspricht, da dieses Lebensalter ebenfalls eine Zeit des Auf-

bruchs und des Aufbliihens in der gerade stattfindenden Entwicklungsphase ist.

Anzahl der geschriebenen Worter in WAHLTEIL A 478
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WAHLTEIL B

a.
Nach den harten und langwierigen Wintermonaten kénnen die meisten Menschen den Beginn des
Frithjahrs kaum erwarten: Die Sehnsucht nach den ersten wiarmenden Sonnenstrahlen und Aktivita-
ten im Freien ist groB. Ist es dann endlich soweit, verspiiren wir eine Verbesserung unserer Stim-
mungslage und die Lust, uns mit neuen, frischen Dingen zu umgeben. Diesen alljdhrlichen Trend
machen sich auch Verkaufsagenturen und Werbebranchen zunutze: Die Modebranche wirbt jetzt mit
den sogenannten ,,Friithjahrstrends* und 16st die gedeckten Farben der Winterkollektionen mit bun-
ten, intensiven Stofftonen ab — und trifft dabei ins Schwarze: Statistiken zeigen, dass die Lust am
Einkaufen und dementsprechend die Umsatzzahlen in den Monaten von April bis Mai erheblich
ansteigen. Das ,Friihlingserwachen® ldsst auch Antrieb und Unternehmungslust bei den meisten
Menschen zunehmen: Viele planen bereits jetzt Kurzurlaube; die Angebote von Frithbucherrabatten
und Billigreisen beleben das Touristengeschift und die Betreiber von Reisebiiros erfreuen sich zahl-

reicher Buchungen.

b.

Doch die erste Urlaubsreise im neuen Jahr will gut geplant sein: Nicht wenige Kunden entschlieBen
sich nun zum Kauf eines neuen PKWs. Der Automobilhersteller Mercedes hat sich einen Werbespot
der besonderen Art einfallen lassen: Fiir sein Modell des neuen Smarts wandelt die Firma das be-
kannte Morike-Gedicht ,,Er ist’s* ab und macht sich die Verbindung zwischen dem Wetterum-
schwung und ihrer Produktwerbung zunutze. Die Strategie scheint aufzugehen, denn die steigenden
Verkaufszahlen lassen sich auf die in Text 1 erwihnte Wetterabhidngigkeit der Kaufentscheidungen
(Z. 7-10) zuriickfithren. Mit der Eingliederung des Verses ,,Ein jeder traumet schon* wendet sich
Smart an die gesteigerte Unternehmungslust der Kunden, die Ausfliige oder Kurztrips mit dem Auto
planen. Auch hier kann man Mercedes* zu seinem Schachzug gratulieren: Das vorliegende Dia-

gramm bestiitigt eine gesteigerte Lust am Verreisen bei satten 61% der Befragten.

Der ,,smarten‘ Idee, sich die Verse des beriihmten Eduard Morike zunutze zu machen, liegen ver-
schiedene Aspekte zugrunde. Einerseits sorgt der hohe Bekanntheitsgrad des Gedichtes fiir einen
erheblichen Wiedererkennungswert und fiir die Begegnung des Interessenten mit etwas ihm Vertrau-
ten; auf der anderen Seite ist der Gedichtklassiker von einer Stimmung des Aufschwungs und einem
positiven Grundgefiihl beherrscht. Die dadurch erzielten angenehmen Assoziationen der potentiellen

Kunden erhohen die Chancen auf eine finale Kaufentscheidung.

Doch wie genau funktioniert die Abwandlung eines Gedichts in einen Werbetext?
Zunichst werden in unserem Beispiel Versmall und Reim iibernommen, es erfolgt jedoch eine inhalt-
liche Anpassung an das Themengebiet ,,Auto und Reise*. Ein Beispiel hierfiir wiren die Reime

LStralBe — erwiesenermallen oder ,,Smart — zart™ in den Versen 2/3 und 1/4. Zudem werden die
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Hauptschlagworter ,,Frithling* und ,,blaues Band* der klassischen Gedichtversion durch die Benen-
nung des Werbeprodukts selbst (,,Smart, V. 1, V. 8) ersetzt. Das symbolische Element von Morikes
leisem ,,Harfenton* wird von den Werbetextern zum leisen ,,Hupenton* umformuliert (V. 7). Am

Ende des Gedichtes erfolgt ein zusammenfassender Nachtrag in Prosa: ,,Kurz: Der neue Smart — ab

31. Miirz bei Ihrem Smart-Hdndler.

c.
Aus den gezeigten Beispielen wird deutlich, dass Einzelhédndler und Firmen gut daran tun, die Zeit
des Friihjahrs fiir Werbezwecke zu nutzen — Wetterlage, Stimmungsbarometer und Kaufverhalten
stehen in einem tibergeordneten Zusammenhang, der die Entscheidungen der Kunden fiir einen Pro-
duktkauf begiinstigt. Als Empfehlung fiir Werbeprodukte in den Frithlingsmonaten spreche ich mich
fiir Fahrrader und Fahrradzubehor aus, da dies sowohl die vermehrte Lust auf Sport und Bewegung
im Freien, als auch die Lust auf Ausfliige und Kurztrips der Interessenten anspricht. Des Weiteren
eignen sich Modeaccessoires wie Handtaschen, Schmuck oder leichte Halstiicher in pastellartigen
Friihlingsfarben, da sich viele Kundinnen und Kunden nach dem Einkauf neuer Kleidungsstiicke mit

passenden Beigaben ausstatten wollen.

Anzahl der geschriebenen Worter in WAHLTEIL B 555
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